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Eil. Temos pavadinimas Déstytojas / Mokslininkas Galimas studenty
Nr. /Studentas skaicius
1. Paslaugy kokybés vertinimas sporto / turizmo organizacijoje dr. E.Jasinskas 1
2. Inovacijy vertinimas sporto / turizmo organizacijoje dr. E.Jasinskas 1
3. Konkurencingumo vertinimas sporto / turizmo organizacijoje dr. E.Jasinskas 1
4. Besimokancios organizacijos koncepcijos taikymas sporto / turizmo organizacijose dr. E.Jasinskas 1
5. Sportininko karjeros valdymas dr. I.Staskeviciaté-Butiené 1
6. Sporto sektoriuje veikianciy organizacijy personalo valdymas panaudojant Siuolaikines dr. I.Staskeviciaté-Butiené 1
priemones
7. Strateginio valdymo reikSmé konkurencinio pranasumo jgijimui: sporto sektoriaus dr. I.Staskeviciaté-Butiené 1
atvejis
8. Sporto sektoriaus Zmogiskyjy istekliy valdymo ypatumy analizé dr. I.Staskeviciaté-Butiené 2
9. Siuolaikiniy vadybos teorijy taikomumo praktikoje tyrimas: sporto sektoriaus analizé dr. I.Staskeviciaté-Butiené 1
10. Zmogiskyjy istekliy kvalifikacijos kélimas laisvalaikio organizacijoje K. Mejeryté-Narkeviciené 1
11. Zmogiskyjy istekliy ugdymo organizavimas kompetencijy tobulinimui laisvalaikio K. Mejeryté-Narkeviciené 1
organizacijoje
12. Zmogiskyjy istekliy valdymas informacinémis komunikacinémis priemonémis K. Mejeryté-Narkeviciené 1-3
laisvalaikio organizacijose
13. Studenty karjeros galimybés laisvalaikio organizacijoje K. Mejeryté-Narkeviciené 1-2
14. Studenty kompetencijy tobulinimas rengiantis jsidarbinimo procesui laisvalaikio K. Mejeryté-Narkeviciené 1-2
sektoriuje
15. Zenklodaros jtaka jmonés X patrauklumo didinimui S.Kromalcas 1
16. Kurortiniy vietoviy Zenklodaros svarba turisty srauty didéjimui S.Kromalcas 1
17. Rémimo kaip marketingo elemento svarba jmonés Zinomumo didinimui S.Kromalcas 1
18. Sporto jmonés marketingo kompleksy elementy analizé S.Kromalcas 1
19. Sporto organizacijos X prekinio Zenklo vystymo strategija S.Kromalcas 1
20. Marketingo komplekso analizé jmonés X atveju S.Kromalcas 1
21. Naujo produkto jvedimas j rinka X produkto pavyzdys S.Kromalcas 1
22. Elektroninio marketingo taikymas jmonéje X S.Kromalcas 1
23. Projektinio darbo organizavimo principy diegimas sporto organizacijoje I.KrikStaponyté 1
24, Socialiniy dimensijy jtaka X organizacijos projektinei veiklai I.KrikStaponyté 1
25. Inovacijy vadyba X organizacijoje I.KrikStaponyté 1




26. Tarptautiniy projekty valdymo standarty skirtumai ir nauda I.KrikStaponyteé 1
27. Projekty vadyba X organizacijos strategijos jgyvendinime I.KrikStaponyté 1
28. Strateginis projekty valdymas sporto/laisvalaikio organizacijos atveju I.KrikStaponyté 1
29. Projekty patirties valdymas X organizacijoje I.KrikStaponyté 1
30. Partnerysciy valdymas sporto sektoriuje I.KrikStaponyté 1
31. Aljansy formavimo ypatumai sporto ir rekreacijos sektoriuje I.KrikStaponyté 1
32. ES struktlriné parama Lietuvai: tikslai, galimybés ir problematika I.KrikStaponyté 1
33. Projekty vadovy techninés, socialinés, konteksto kompetencijos ir ugdymas I.KrikStaponyté 1
34, Tarptautinio verslo plétra ir strateginis valdymas I.KrikStaponyté 1
35. Zmogiskujy istekliy valdymo ypatumai projekty vadyboje I.KrikStaponyté 1
36. Darbuotojy motyvavimo sistema sporto organizacijoje V. Fominiené 1
37. Darbuotojy jsipareigojimo ir kaitos sgsajos sporto organizacijoje V. Fominiené 1
38. Sporto organizacijos darbuotojy komunikaciniy gebéjimy reikSmé organizaciniam V. Fominiené 1
klimatui
39. Darbuotojy paieskos ir atrankos tendencijos sporto organizacijoje V. Fominiené 1
40. Vadovo lyderystés ir komunikacinés kompetencijos sgsajos sporto versle V. Fominiené 1
41. Vadovo lyderystés ir komunikacinés kompetencijos sgsajos turizmo versle V. Fominiené 1
42. Sporto organizacijos vadovo komunikaciniy gebéjimy reikSmé darbuotojy adaptacijai V. Fominiené 1
43, Vartotojy elgsenos krypciy nustatymas pasirinktoje organizacijoje / organizacijy L.Jesevicitaté-Ufartiené 2
grupéje/ verslo sakoje
44, Lyderio vaidmens darbuotojy motyvacijai identifikavimas pasirinktoje organizacijoje / L.Jesevicitté-Ufartiené 2
organizacijy grupéje / verslo $akoje
45, Darbuotojy motyvavimo sistemos nustatymas pasirinktoje organizacijoje L.Jesevicitté-Ufartiené 2
46. Verslo strateginés krypties nustatymas pasirinktoje organizacijoje L.Jesevicitté-Ufartiené 2
47. Sukciavimas sporto srityje: teisiniai aspektai D.Valanciené 1
48. Sportininky konkuravimo galimybiy geografinés ribos ir sgsajos su sporto turizmu A. Armas 1
49, Reklamos principy paisymo sporto industrijoje (organizacijose, klubuose) vertinimas A. Armas 1
50. Reklamos principy paisymo turizmo industrijoje (organizacijose, agentirose) A. Armas 1
vertinimas
51. Sukciavimo fenomenas sporte ir jo raiskos formos A. Armas 1
52. Bendradarbiavimo ir konkuravimo gebéjimy derinimas sporte A. Armas 1
53. Sportininkui batiny socialiniy gebéjimy nustatymas A. Armas 1
54. Trenerio kompetencijos tobulinimo krypciy nustatymas A. Armas 1
55. Kaimo turizmo konkurencingumo didinimo galimybés A. Simanavicius 1
56. Atvykstamojo turizmo ypatumai Lietuvoje A. Simanavicius 1
57. Turizmo rizikos vertinimas A. Simanavicius 1
58. Lietuvos iSvykstamojo turizmo ypatumai A. Simanavicius 1




59. Konferencijy turizmas kaip sezoniskumo mazinimo veiksnys A. Simanavicius 1
60. Turizmo sezoniskumo mazinimo prielaidos A. Simanavicius 1
61. Turizmo veiklos administravimo ypatumai A. Simanavicius 1
62. Lietuvos turizmo rinkos konkurencingumas A. Simanavicius 1
63. Baltijos Saliy turizmo rinkos konkurencingumas A. Simanavicius 1
64. Naujos turizmo politikos jgyvendinimo galimybés A. Simanavicius 1
65. Sporto organizacijos jvaizdzio formavimas Ziniasklaidoje I.Valantiné 2
66. Antreprenerystés raiSka sporto organizacijoje I.Valantiné 1
67. Inovacijy perspektyvos sporto versle I.Valantiné 1
68. Sporto organizacijos komunikacija socialiniuose tinkluose I.Valantiné 1
69. Darni lyderysté sporto organizacijoje I.Valantiné 1
70. Vadovo jtaka darbuotojy karybiSkumui I.Valantiné 1
71. Klasterio formavimo poreikis ir galimybés sporto versle I.Valantiné 1
72. Mega sporto renginio socialinis poveikis I.Valantiné 1
73. Inovacijy partnerysté sporto organizacijose I.Valantiné 1
74. Sporto renginio jtaka miesto jvaizdZiui I.Valantiné 2
75. Sporto paramos ekonominé nauda sporto sektoriui ir Saliai D.Komskiené 1
76. Sporto paramos pardavimo strategija D.Komskiené 1
77. Neo strategijos paramoje D.Komskiené 1
78. Deryby menas sporto paramos procese D.Komskiené 1
79. Dvikryptés komunikacijos formavimas paramos procese D.Komskiené 1
80. Konflikty valdymas paramos procese D.Komskiené 1
81. Socialinio kapitalo jtaka paramos efektyvumui D.Komskiené 1
82. Konflikty sporto organizacijose raiska D.Komskiené 1
83. Savanorystés valdymas (laisvalaikio, rekreacijos, sporto) organizacijose A.Simkus 1
84. Zmogiskyjy istekliy valdymas (laisvalaikio, rekreacijos, sporto) organizacijose A.Simkus 1
85. Kokybés valdymas (laisvalaikio, rekreacijos, sporto) organizacijose A.Simkus 1
86. Paslaugy kokybés vertinimas (laisvalaikio, rekreacijos, sporto) organizacijose A.Simkus 1
87. Sporto organizacijos augimas ir diversifikacija: teoriniai ir prtaktiniai aspektai R.Mikalauskas 1
88. Efektyvi sporto organizacijos veikla: resursai ir strateginiai sprendimai. R.Mikalauskas 1
89. VieSbuciy darbuotojy elgesio teikiant paslaugas ugdymas: atitinkamy vaidmeny R.Mikalauskas 1
mokymas ir valdymas
90. Sporto centro darbuotojy elgesio teikiant paslaugas ugdymas: atitinkamy vaidmeny R.Mikalauskas 1
mokymas ir valdymas
91. Inovatyviy paslaugy pajégumo didinimas viesbuciy industrijoje. R.Mikalauskas 1
92. Inovatyviy paslaugy kirimas ir plétra sporto organizacijoje. R.Mikalauskas 1
93. ISorinés aplinkos jtaka verslo procesy valdymui sporto organizacijose R.Mikalauskas 1




94. ISorinés aplinkos jtaka verslo procesy valdymui turizmo organizacijose R.Mikalauskas 1
95. Investicijos j kaimo turizmo verslg vertinimas (kaimo turizmo sodyby Seiminky atvejis) B.Svagidiené 1
96. Naujos Kauno miesto teritorijos —bltinybé formuoti naujus klasterius B.SvagZdiené 1
97. Viesbuciy vaidmuo formuojant Salies svetinguma B.SvagZdiené 1
98. LSU ir ,X* bendradarbiavimas ruosSiant turizmo vadybininkus B.SvagZdiené 1
99. Pagrindinés turizmo vystymo kryptys , X“ mieste B.SvagZdiené 1
100. Neuroekonomika — nauji isStkiai turizmo industrijoje B.SvagZdiené 1
101. Zmogiskyjy istekliy darnaus vystymosi gebéjimy sukirimas ir gerinimas turizmo B.SvagZdiené 1
sektoriuje
102. Efektyvus nacionalinio turizmo potencialo panaudojimas B.SvagZdiené 1
103. Sveikatinimo turizmo vystymo problemos jaunimo tarpe B.SvagZdiene 1
104. Soacialinés-ekonominés galimybés vystant jaunimo turizma Lietuvoje/Kaune (???) B.SvagZdiené 1
105. Jvykiy turizmo vaidmuo turizmo industrijoje B.SvagZdiene 1
106. Draudimas kaip vienas is rizika mazZinanciy veiksniy turizmo paslaugy industrijoje B.Svagidiené 1
107. Tarptautiné patirtis ruosiant turizmo industrijos darbuotojus B.SvagZdiene 1
108. Zmogiskuyjy istekliy vertinimas (turizmo organizacijy atvejis) B.Svagidiené 1
109. Istorinio-architektdrinio paveldo potencialo Kaune (arba X mieste) vertinimas B.SvagZdiené 1
110. UZsakomuyjy turizmo paslaugy vaidmuo plétojant ir kuriant naujas verslo strategijas B.SvagZdiené 1
111. Organizacijos mikroklimatas UAB“X“ B.SvagZdiené 1
112. Darbuotojy kaitos valdymas UAB "X" B.SvagZdiené 1
113. Darbuotojy motyvavimas multinacionalinéje ,X“ jmonéje B.SvagZdiené 1
114. Turizmo paslaugos pardavimo vadybininko bendravimo su klientu vertinimas UAB "X" B.SvagZdiené 1
115. Kelioniy katalogo komunikacija: jtaka vartotojo pasirinkimui B.SvagZdiené 1
116. Logistikos sistemos formavimas ir valdymas ,X“ jmonéje B.SvagZdiené 1
117. LSU ,X STUDUJY programos“absolventy integravimosi j darbo rinkg problemy analizé B.SvagZdiené 1
118. Klienty aptarnavimo kultlros gerinimas , X“ miesto maitinimo (ar transporto; ar B.SvagZdiené 1
apgyvendinimo; ar kitose) jmonése
119. Turizmo paslaugos uzsakymy tvarkymo sistema "X" B.SvagZdiené 1
120. Klienty paieska pokriziniu laikotarpiu X jmonéje B.SvagZdiené 1
121. Eksporto organizavimas ir valdymas X turizmo jmonéje B.SvagZdiené 1
122. X ir Y jmoniy darbuotojy motyvavimo lyginamoji analizé B.SvagZdiené 1
123. Papildomy paslaugy jvedimas j rinkg: UAB "X" jmonés atvejis B.SvagZdiené 1
124. Paslaugy konkurencingumo iSsaugojimo veiksniai X miesto apgyvendinimo jmonése B.SvagZdiené 1
125. Paslaugy asortimento pokyciai "X" B.SvagZdiené 1
126. Darbuotojy motyvavimas transporto paslaugy jmonéje B.SvagZdiené 1
127. Antreprenerystés pasireiSkimas turizmo versle R. Navickiené 1
128. Turizmo vadybininky (gidy) kompetencijos R. Navickiené 2




129. Inovacijy vieta turizmo verslo vystymui R. Navickiené 2
130. NiSiniy turizmo produkty vieta turizmo verslo vystymui R. Navickiené 3
131. Lietuvos turizmo istekliy patrauklumas turizmo paslaugy vartotojams R. Navickiené 2
132. Sporto klubo vartotojo elgsenos formavimas K.Bradauskiené 2
133. Sporto Zitdrovy elgsenos formavimas renkantis renginj K.Bradauskiené 2
134, Sporto jvaizdis Lietuvos Ziniasklaidoje K.Bradauskiené 2
135. Inovatyvi sporto organizacija: Lietuvos atvejis Studentas Mindaugas Daugirdas 1
136. Sporto organizacijy valdymo kultiros palyginamoji analizé Studenté Laura Svaryté 1
137. Lietuvos ir Anglijos turizmo organizacijy patrauklumo vertinimas darbuotojy poZidriu Studenté Evelina Zilinskaité 1
138. Nuotykiy turizmo plétra Vakary Lietuvoje Studentas Ovidijus Brazas 1
139. UAB ,Go Planet” tiekimo paslaugy kokybés vertinimas Studentas Edvinas Gudaitis 1
140. Savarankiskas kelioniy organizavimas per pigiy skrydziy bendroves ir vieSbuciy Studenté Rasa Bilinskiené 1
rezervacines sistemas.
141. Sekso turizmo sampratos studenty poZzidriu Studentas Danas Marozas 1
142. Novatorisko verslo marketingo strategija Studenté Teresé Antanaitiené 1
143. X verslo rizikos vertinimas Studenté Teresé Antanaitiené 1
144, Verslo efektyvuma didinantys veiksniai X sektoriuje Studenté Teresé Antanaitiené 1
145. Savanorystés valdymo ypatumai sporto sektoriuje: Lietuvos ir Anglijos atvejis Studentas Marius Bereisa 1
146. Inovacijy ir kirybiskumo suderinamumas sporto organizacijoje Studenté Karolina Grigaliauskaité 1




